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bluepool GmbH
organisieren. differenzieren. faszinieren.

Die bluepool GmbH, ein in Leinfelden-Echterdingen ansassiges Messedienstleistungs-
unternehmen, ist in 60 Léndern aktiv und begleitet Kunden aus aller Welt bei ihren
Projekten. Jahrlich werden rund 1.200 individuell gestaltete Messen und Events
realisiert. bluepool stattet als Vertragspartner der Messe Stuttgart zudem mehr als
4.000 Messeauftritte pro Jahr im Normstandbereich aus.
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bluepool

Altes Logo

Neues Logo

Corporate Design
Logo Relaunch

Die Aufgabenstellung:

Mit dem Wechsel der Geschaftsleitung und der damit
verbundenen Neuausrichtung wurde das Corporate
Design neu entwickelt. Als Messebauer haben wir
bluepool kennengelernt und als Messedienstleistungs-
unfernehmen neu positioniert. Gemeinsam mit der
Ceschdftsleitung wurde die Markenstrategie festgelegt

bluepool

messen+events

und der ganzheitlich gefihrte Designprozess umge-
sefzt. Samtliche Schnittstellen der Kommunikation, aus-
gehend vom Internetauftritt Gber Broschiren bis hin
zum Messeauftritt wurden ausgearbeitet und mit der
Philosophie und den Werten von  bluepool aufgeladen.
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faszinieren.

Corporate Design
Integration des Claims und Fotoshooting

Der Claim ,organisieren. differenzieren. faszinieren.” organisieren. differenzieren.

wird in den Bildaufbau mit integriert. Der Claim-

Dreiklang wird durch ein Schubladen-System dar- e bluepool behdlt immer den ® bluepool kimmert sich um den
gestellt, das aufeinander aufbaut. Es wird stets der Uberblick einzelnen Kunden und seine
Markenwert im Bild kommuniziert, dessen Schublade e bluepool tbemnimmt die komplette Besonderheiten

aufgezogen ist. Logistik und Organisation e bluepool zeigt seine liebe zum

Detail und geht auf die persénli-
chen Wiinsche des Kunden ein

faszinieren.

e bluepool begeistert Menschen
(Kunden, Kunden des Kunden, das
Messepublikum und die eigenen

Mitarbeiter|
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Wir machen Marken erlebbar

-

Avgen e Kusnddon bisi el
it Dl =

wir et

bluepool

IMEeSEen - svae

{ Martiin Flaissner

KLt g
Accaun 1 Aanages ment

Block

Anwendungen des Corporate Designs Anwendungen des Corporate Designs
Geschaftsausstattung Printmedien

Imagebroschire

® Die Headline unterstreicht die Markenpersonlichkeit
und ladt ein, hinfer die Kulisse von bluepool zu blicken.

® Die Art der Darstellung und die Zielgruppenansprache
gibt Indiz fir die Begehrlichkeit und hilft, die zukinftige
Diensfleistung (Planung, Konstrukiion, Design), die
Qualitat und den Preis zu rechtfertigen.
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Wir machen Marken erlebbar.
[Benn wir schatfen Riume tir ihme ideen.]
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Startseite

Neue Medien

Internetauftritt

Durch die Neugestaltung der Internetseite sollte eine
Platform geschaffen werden, die Dienstleistungen

und Referenzen optisch ansprechend in Szene setzt
und doch leicht von bluepool selbst gepflegt werden
kann. Auch hier spielte bei der Konzeption der Claim
eine groPe Rolle. Dieser wurde durch einen animierten

HeaderBereich dynamisch in die Seite eingebunden.
Der neue Webauftritt zeigt nun ibersichilich die Leistun-
gen des Messedienstleistungsunternehmens und pré-
senfiert in einer groBflachigen Bildergalerie ausge-
wadhlte Referenzprojekte.

www.bluepool.de

Innenseiten
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Galerie
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bluepool

messen +events

organisieren
differenzieren

"'Te[pnzieren.
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messen +events \

Live-Kommunikation Mitarbeiter-Aktion
Imagefilm Sensibilisierung der Mitarbeiter tir die Marke

Am 26. Méarz 2011 prasentierte sich bluepool zum produzierte SYNEKTAR einen Imagefilm. Dieser visuali- Um auch die Mitarbeiter in die Neuerungen mit Apfel mit ausgestanztem Logo, Blécke sowie Schlussel
ersten Mal im neuen Look der Offentlichkeit. Beim siert in bewegten Bildern den neuen Auftritt und insze- einzubeziehen, fand ein Aklionstag staft, bei dem anhdnger und Gliickskekse mit jeweils einem der Claim-
Stand auf der EuroShop in Dusseldorf war die opti- niert in einer dynamischen Bilder-Show die Referenzen das neue Corporate Design vorgestellt wurde. Fir Worter. Zusaizlich erhielt auch jeder eine gekirzte
sche Anwendung des Claims einmal mehr eines der des Messedienstleistungsunternehmens. eine hdhere Motivation und Integration erhielt jeder Ausgabe des neuen Corporate Design Manuals.
Kernelemente. Fir diesen Stand konzipierte und Mitarbeiter ein Neueinfihrungs-Paket. In der mit

dem neuen logo gebrandeten Tite befanden sich ein
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